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Juni

AusgAbe

LifestyLe
Wirtschaft
KuLtur

 82 >  LIFESTYLE POLYPHON
 56 >  LIFESTYLE DAS HAMMERMÄDCHEN

 88 >  KULTUR TEATRDACH MEERDORF
 97 > WIRTSCHAFT SIGNA

 50 >  LIFESTYLE SPORTMARKETING IM SOCIAL NETWORK

Sport
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AUSGABE
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KULTUR
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DEZEmbEr

AusgAbE

LifestyLe
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Selbstoptimierung

 52 >  LifestyLe Dragqueen aria aDDams
40 > Wirtschaft BraunschWeig cLassico

 68 > Wirtschaft erLeBnisreif
74 >  KuLtur Kunstmuseum WoLfsBurg

20 >  LifestyLe Der Wunsch nach einem Besseren ich

20
BraunschWeig

WoLfsBurg

April

AusgAbe

LifestyLe
Wirtschaft
KuLtur

15

eckdaten

Gifhorn

Braunschweig
Wolfsburg

Salzgitter

Peine

Wolfenbüttel

Helmstedt

Goslar/Harz

Anmerkung: �Anzeigenschluss jeweils  
zwei Wochen vor Druck 

zahlen – daten – fakten

Erscheinungsturnus
4 x im Jahr

Ausgaben & Themen 2020
April: Selbstoptimierung 
Juli: Generation Z (verschoben auf März 2021)

Oktober: Green
Dezember: Glück 

Kernzielgruppe
Menschen aller Altersklassen mit überdurch­
schnittlicher Bildung und überdurchschnittlichem 
Einkommen, lifestyle-, marken- und bildungsaffin, 
nachhaltigkeits- und vielfaltsorientiert

Print-Auflage
16.000 Exemplare (über 50.000 Leser/Monat)

Vertrieb & Verteilung
 �10.000 Exemplare  
über ausgewählte Auslagestellen in der Region 
Braunschweig

 �6.000 Exemplare  
über ausgewählte Auslagestellen in der Region 
Wolfsburg

 �davon 2.000 Exemplare  
personalisiert und direkt per Post über den 
V.I.P.-Verteiler „GlanzY2000“: Entscheider, 
Meinungsmacher, Multiplikatoren und Persönlich­
keiten aus der Glanzregion

Online-Medien: Reichweiten
 �Online-Portal & TIPPS, inklusive  
Facebook & Instagram (über 1,5 Mio.  

Einblendungen aller Posts/Jahr)

 ePaper (20.000 Einblendungen/Ausgabe)

 App 

Partner
 IHK Braunschweig
 IHK Lüneburg-Wolfsburg
 Arbeitgeberverband Region Braunschweig
 Marketing Club Braunschweig
 VfL Wolfsburg
 Eintracht Braunschweig 
 Basketball Löwen Braunschweig
 Braunschweig Classico
 radio ffn
 und weitere

Glanzregion
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Angebote — Klassische Anzeigen & Sonderformate

April
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BraunschWeigWOlfsBurg

DEZEmbEr

AusgAbE

LifestyLe
Wirtschaft
KuLtur

14

Liebe Leserinnen und Leser 
                    von Stadtglanz,          

lifestyle, wirtschAft, Kultur.

Wenn es uns allen im Moment eigentlich nur  
um die optimierung unserer vorratskammer 
geht, mag es befremdlich erscheinen, über   
 SelbStoptiMierung  zu reden. aber: 
die Frage nach dem „optimalen ich“ ist so 
aktuell wie immer – sie verändert nur ihre  
prioritäten. Corona kann uns sozusagen einen 
kleinen Schubs geben, das optimieren zu 
optimieren – nicht höher, weiter, schneller,  
sondern wahrhaftiger, selbstbestimmter und 
trotzdem einander näher – trotz eines  
Sicherheitsabstandes von 1 bis 2 Metern.

Finden wir also inspiration in den beiträgen 
unserer autoren, etwa in eric Spruths 
be trachtung über die geschichte des  
sozialen phänomens Selbstoptimierung,  
in Christian Hemschemeiers erkenntnis,  
dass zum besseren ich auch die berühmte 
bessere Hälfte beiträgt, oder beim ausflug 
direkt „in Melinas Kopf“, die ihre drei anker 
für ein glückliches dasein auswirft. 

liebe leserinnen und leser, diese ausgabe 
erscheint trotz aller umstände wie immer. 

heute ist Freitag, der 13. März, und wir versuchen, ein editorial zu schreiben.

vergangene Woche herrschte noch normalität, was nächste Woche ist,  
wissen wir nicht. ebenso, wie wir bei der planung unserer themen für die 
aktuelle Stadtglanz-ausgabe nicht annähernd ahnten, dass es zu dem  

zeitpunkt ihres erscheinens nur noch ein thema 
geben wird: Corona.

angesichts der ungewissen lage sehen wir uns jedoch leider gezwungen, die Juli-ausgabe mit dem 
themenschwerpunkt generation z auf das nächste Jahr zu verlegen. 

Hoffentlich dann unter dem Motto „die region feiert wieder!“ kommen wir im oktober dieses Jahres 
zurück und zwar mit der ausgabe green. Wir sind zuversichtlich, dass dann auch der glanz wieder 
in unser leben zurückgekehrt ist. 

Herzlichst,
Żaneta gonsior & peter Streilinger
repräsentanten

Żaneta Gonsior

redaktion@stadtglanz.de

Peter Streilinger
Jens Richwien

Falk-Martin Drescher

Stadtglanz | april 20 > editorial 6

U2 S1 3/1 Edi. 3/1 Edi.

Preise – Klassische Anzeigen

Preise – Sonderformate

Umfang 1x 2x Rabatt 15 % 4x Rabatt 25 %

1/4 € 1.000 1.700
(regulär 2.000)  

3.000
(regulär 4.000)  

1/2 € 1.750 2.975
(regulär 3.500)  

5.250
(regulär 7.000)  

1/1 € 3.000 5.100
(regulär 6.000)  

9.000
(regulär  12.000)  

2/1 € 5.000
(je 2.500)

8.500
je 2.125

(regulär 10.000)

15.000
je 1.875

(regulär 20.000)  

3/1 € 6.000 
(je 2.000)

10.200
je 1.700

(regulär 12.000)  

18.000
je 1.500

(regulär 24.000) 

Umfang 1x 2x Rabatt 15 % 4x Rabatt 25 %

U2S1 € 6.500 11.050
(regulär 13.000)  

19.500
(regulär 26.000)  

3/1 Edi. € 6.500 11.050
(regulär 13.000)  

19.500
(regulär 26.000)  

S120U3 € 6.000 10.200
(regulär 12.000)  

18.000
(regulär 24.000)  

U3 € 3.500 5.950
(regulär 7.000)  

10.500
(regulär 14.000)  

U4 € 4.000 6.800
(regulär 8.000) 

12.000
(regulär 16.000)

Anmerkung: Bei den angezeigten Preisen handelt es sich um Ortspreise. Für im Kundenauftrag agierende Agenturen gilt eine auf Nachfrage erhältliche, gesonderte 
Grundpreisliste. PrintOnline: Das Magazin erscheint als Print,als ePaper und im Oktober 2020 als Online-Portal. Sie partizipieren von allen Reichweiten.

3/1 Edi. U3 bzw. U4S120U3U2S1

210 x 320 mm 

Selbsto
ptimierung

 52 >  LIFESTYLE DRAGQUEEN ARIA ADDAMS
40 > WIRTSCHAFT BRAUNSCHWEIG CLASSICO

 68 > WIRTSCHAFT ERLEBNISREIF
74 >  KULTUR KUNSTMUSEUM WOLFSBURG

20 >  LIFESTYLE DER WUNSCH NACH EINEM BESSEREN ICH

20
BRAUNSCHWEIG

WOLFSBURG

APRIL

AUSGABE

lifestyle
Wirtschaft
Kultur

15

PSD Bank Braunschweig eG

Altstadtmarkt 11

38100 Braunschweig

www.psd-braunschweig.de/giro

WIR WOLLEN es direkt,
offen und ehrlich.
PSD GiroDirekt. LÄUFT.

Giro bis 15. Juni 2020 eröffnen 

und 1 von 2 i:SY E-Bikes im Wert 

von je 2.799 Euro gewinnen. 

Kontoeröffnung und 

Teilnahmebedingungen unter 

www.psd-braunschweig.de/giro. powered by 

St
a

d
tg

la
n

z 
 a

u
sg

a
b

e 
15

 
 l

if
es

ty
le

 
 W

ir
ts

c
h

a
ft

 
 K

u
lt

u
r

SG2004_V01_Umschlag_Titel_6mm.indd   1 27.03.2020   12:01:43

U1

210 x 320 mm 420 x 320 mm 420 x 320 mm 420 x 320 mm + 210 x 320 mm

1/2 1/1 2/11/4 3/1

210 x 157 mm 210 x 320 mm 420 x 320 mm 420 x 320 mm + 210 x 320 mm
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Braunschweig
Wolfsburg

Angebote — Produkte & Serviceleistungen

Rechnungsstellung
50 % des Rechnungsbetrages sind nach 
Auftragserteilung fällig, 50 % jeweilig nach 
Erscheinen eines Magazins. Für Strecken- 
kunden gilt die vorbenannte Fälligkeit  
jeweilig pro Magazin separat.

Datenanlieferung
Anzeigen bitte inkl. 3 mm  
Beschnitt rundum liefern.

Service
Mögliche Entwicklungs- bzw. Produktions­
kosten (Layout, Bildbearbeitung, ggf. Foto- 
grafie und Texterleistungen sowie digitale  
Lösungen wie Programmierung, Entwicklung 
Templates von Umfragen, 360°-Ansichten, 
usw.) können ggf. über die Service-Preise bzw. 
individuelle Angebote beauftragt werden.

FRemdbeilagen 

14.000 BS/WOB
je 1.000
bis 120g € 150
ab  120g € 200

2.000 GlanzY2000
(Personalisierter Direktversand an die 
Adressaten des V.I.P-Verteilers)

auf Anfrage

banderole

GlanzY2000 € 1.000

Mailing „GLanzY2000“ 

2.000 Stück Rückseite

1x Schaltung € 2.000

4x Schaltung je € 1.500

zahlen – daten – fakten

Service-Leistungen & fremdkosten

Redakteur (bis 3 Seiten) € 150

Fotograf 
(je Stunde / inkl. Nutzungsrechte)

€ 150

Anzeigengestaltung € 100

Reichweitenbudget* € z. B. 50 
(individuell)

Video-Spot** 
(Good Visuals Only-Video-Team)

€ 1.500

   * �Mit € 100 eingesetztem Budget erzielen wir i.d.R. bis zu 20.000 Einblendungen in einer zuvor von Ihnen definierten Zielgruppe. PrintOnline: Die 
Rubrik Harzglanz erscheint im Print, als ePaper, im Online-Portal und zusätzlich über Social-Media-Posts. Sie partizipieren von allen Reichweiten.

 ** �Beinhaltet die qualifizierte Produktion von 1 bis 3 Spots. Individualangebot auf Anfrage. 
Anmerkung: Bei den angezeigten Preisen handelt es sich um Ortspreise. Für im Kundenauftrag agierende Agenturen gilt eine auf Nachfrage 
erhältliche, gesonderte Grundpreisliste.
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Online

Social-Media-Kampagne – 3 Monate

3-Monats-Kampagne

Als Post wahlweise auf:

LEISTUNG KOSTEN

I. �Strategie Meeting* einmalig 
(ggf. per Video-Konferenz, findet quartalsweise statt)

 � �Entscheidung: Posts über Kunden-, Stadtglanz- oder  
Service-Seiten-Account

  Kommunikationsziele 
  Zielgruppendefinition
  �Festlegung der zu bewerbenden Produkte/Dienstleistungen  
(Berücksichtigung in der Storyline)

Ergebnis: Storyline & Redaktionsplan

€ 1.000 

II. Optional: Set Up einmalig

  �Einrichtung Ihres Accounts, inklusive Kanal-Design  
(je Account: Facebook, Instagram, XING, LinkedIn)

€ 500

LEISTUNG KOSTEN

III. �Produktion & Steuerung  
3-Monats-Kampagne (12 Posts)

 � Umsetzung von Storyline in Highlight-Post-Kampagne
 � Zielgruppenselektion
 � Budgeteinsatz
 � �Veröffentlichung der Highlight-Posts nach Redaktionsplan
 � Reporting (detaillierte Reichweitenauswertung)

€ 1.000/Monat

IV. �Monitoring &  
Account-Management optional  

 � Monitoring von Kommentaren und Nachrichten
 � Interaktion mit Usern
 � Story-Management (Kunde liefert Content)
 � Zusätzliche Posts

€ 75/Std.

(max. 3 Std./Woche)

5

Beispiel-Post: LinkedIn

Social Media stellt oftmals die sinnvolle Ergänzung zur Print-Veröffentlichung bzw. -Kampagne dar, insbesondere um 
Reichweiten zielgruppenorientiert zu verlängern. Zielgruppenabhängig kann sie auch alleinstehend zum gewünschten 
Ergebnis führen. Es kommt darauf an, die gewünschten Zielgruppen über die „richtigen“ Kanäle zu erreichen.

* �Bei Fortführung der Kampagne entfallen die Kosten für die quartalsweise stattfindenden Strategie-Meetings.  
Das Monitoring & Account-Management ist auf ein Maximum von 3 Std./Woche limitiert. 
Anmerkung: Im Allgemeinen sind 2 Korrekturen für alle Leistungen inbegriffen. 

Zusatzangebot  
Social-Media-Kampagne
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Zusatzangebot  
Video-Marketing

Online

Social-Media-Kampagne – 3 Monate

RegelmäSSige Produktion

LEISTUNG KOSTEN

I. �Video-Workshop* einmalig 
(ggf. per Video-Konferenz, findet einmalig statt)

 � �Entwicklung eines Video-Marketing-Konzeptes
  Festlegen der Kommunkationsziele 
  Themenfindung, Videoplanung, Verbreitungsstrategie
  �Training der Moderation und Produktionsabläufe für Videos

Ergebnis: Storyline & Redaktionsplan

€ 1.000 

II. Optional: Kanaleinrichtung einmalig 
  �Einrichtung Ihres Accounts, inklusive Kanal-Design  
(je Account: Facebook, Instagram, XING, LinkedIn)

€ 500

LEISTUNG KOSTEN

III. �Produktion & Steuerung  
von 4 Videos/Monat

 � Konzeption und Planung von Video-Inhalten
 � Produktion der Videos vor Ort
 � Nachbearbeitung und Optimierung der Videos
 � �Verbreitung der Videos
 � Reporting (detaillierte Reichweitenauswertung)

€ 1.000/Monat*

IV. �Monitoring &  
Account-Management optional 

 � Monitoring von Kommentaren und Nachrichten
 � Interaktion mit Usern
 � Zusätzliche Videos

€ 75/Std.

(max. 3 Std./Woche)

Video-Marketing steigert die Begehrlichkeit und Sichtbarkeit Ihrer Botschaften im Internet und stärkt das Vertrauen 
Ihrer Zielgruppe. Ein Video schafft es, eine emotionale Bindung zu Ihrem Produkt, Ihrer Marke oder Unternehmen 
aufzubauen. Die genaue Ausprägung Ihrer Videoinhalte wird durch die Branche und Zielgruppe abgeleitet. 

* �Mindestlaufzeit sind 6 Monate.�

Videos wahlweise auf:

6
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Braunschweig
Wolfsburg
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Mediadaten 2020
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Dass zum Stadtglanz der 
Harzglanz gehört, finden auch 
die Harzer Urgesteine Julius 
Hendrich und Carl Jobst 
Junicke. Als Gesellschafter 
und Geschäftsführer der 
Junicke & Co sind die Brüder 
überzeugte Familienunter-
nehmer und leidenschaftliche 
Immobilienexperten. Mit 
Harzglanz wollen sie den 
Regionsgedanken voran-
treiben und stellen in ihrer 
eigenen Rubrik einige ihrer 
persönlichen Highlights vor.

Mediadaten 2020

Selbsto
ptimierung

 52 >  LIFESTYLE DRAGQUEEN ARIA ADDAMS
40 > WIRTSCHAFT BRAUNSCHWEIG CLASSICO

 68 > WIRTSCHAFT ERLEBNISREIF
74 >  KULTUR KUNSTMUSEUM WOLFSBURG

20 >  LIFESTYLE DER WUNSCH NACH EINEM BESSEREN ICH

20
BRAUNSCHWEIG

WOLFSBURG

aPRIl

ausgabe

lifestyle
Wirtschaft
Kultur

15

PSD Bank Braunschweig eG

Altstadtmarkt 11

38100 Braunschweig

www.psd-braunschweig.de/giro

WIR WOLLEN es direkt,
offen und ehrlich.
PSD GiroDirekt. LÄUFT.

Giro bis 15. Juni 2020 eröffnen 

und 1 von 2 i:SY E-Bikes im Wert 

von je 2.799 Euro gewinnen. 

Kontoeröffnung und 

Teilnahmebedingungen unter 

www.psd-braunschweig.de/giro. powered by 
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KULTUR Tipps

DATENsCHUTZERKLÄRUNG iMpREssUM

LiFEsTYLE

LiFEsTYLE

LiFEsTYLE

LiFEsTYLE

LiFEsTYLE

iNFLUENCER & pERsöNLiCHKEiTEN

wissEN2Go

KULTUR

download aktuelle ausgabe

wiRTsCHAFT

wiRTsCHAFT KULTUR

wiRTsCHAFT

KULTUR

HARZGLANZ

KoNTAKT

wiRTsCHAFT y-jobs

MEDiADATEN

Fotokünsterlin  
BarBara kasten
dadLorroviduciur sae non porum quiatem poratio 
iliqui coremolum il inim rem remperepudit acim et 
mnihit aturerum dolupt
Ucillorem que verumet eum hariosam ditaest, nus 
dunt tem voloreria que sequas acerit assequi aturi

konFetti, klassik, kitsCH
adadLorroviduciur sae non porum quiatem poratio
miliqui coremolum il inim rem remperepudit acim et 
mnihit aturerum dolupt

Ucillorem que verumet eum hariosam ditaest, nus 
dunt tem voloreria que sequas acerit assequi aturi

DiVersitY iM BliCkPUnkt
adadLorroviduciur sae non porum quiatem poratio
miliqui coremolum il inim rem remperepudit acim e
 omnihit aturerum dolupt

Ucillorem que verumet eum hariosam ditaest, nus 
dunt tem voloreria que sequas acerit assequi aturi

aKtUEllE aUSgaBE

Stadtglanz tIPPS

Y-JOBS SUCHt dICH

aUF DeM HöHenFlUg
Deutschlandmeisterin Kati olbert

traDition UnD 
MoDernität

Die Transformation der IHK

kein BissCHen leise
20 jahre silent Radio

sCHiCHtweCHsel
Ansichten einer gelebten Kultur

Bs-woB-soFa
Zu Gast im Wolfsburger Phaeno

selBstoPtiMierUng
im porträt: Melina Naumann

v adadLorroviduciur sae non porum quiatem 
poratio miliqui coremolum il inim rem remp-
erepudit acim et omnihit aturerum dolupt v 

adadLorroviduciur sae non porum quiatem 
poratio miliqui coremolum il inim rem remp-
erepudit acim et omnihit aturerum dolupt

HIgHlIgHtS dES Stadtglanz-aRCHIVS

BezieHUngen
wie sie gelingen können 

Influencer der Glanzregion
adadLorroviduciur sae non porum quiatem poratio
miliqui coremolum il inim rem remperepudit acim et 
mnihit aturerum dolupt

Ucillorem que verumet eum hariosam ditaest, nus 
dunt tem voloreria que sequas acerit assequi aturi

online
Mediadaten 2020

Mediadaten 2020
FACHKRÄFTE  
FÜHRUNGSKRÄFTE

LifestyLe
Wirtschaft
KuLtur

Mediadaten 2020
LifestyLe
Wirtschaft
KuLtur Braunschweig

wolfsBurg

weitere veröffentlichungsmöglichkeiten

printOnline
Übersicht MediaDaten Stadtglanz Print & Online

Stadtglanz Online-Portal Online-Angebot

Das STADTGLANZ-Online-Portal bietet Ihnen zum einen die Möglichkeit, Bannerwerbung 

zu schalten und zum anderen, mit bezahlten redaktionellen Beiträgen – im Feed unseres 

Online-Portals und/oder über die sozialen Medien – auf sich und/oder Ihr Unternehmen/

Produkt aufmerksam zu machen.

Stadtglanz Print Print-Angebot

Das STADTGLANZ Print-Ausgabe erscheint viermal im Jahr und ist jeweils drei Monate 

im Umlauf. Sie erreicht pro Monat etwa 50.000 Leser in der Glanzregion. Es besteht die 

Möglichkeit, klassische Anzeigen, Advertorials, Sonderformate und weitere Beilagen zu 

veröffentlichen. 

StadtglanzTIPPS PrintOnline-Angebot 
Mit der Stadtglanz Oktober-Ausgabe 2020 werden auch die StadtglanzTIPPS veröffentlicht. 

Getragen werden diese von einer Social-Media-Kampagne, die über das Jahr gerechnet etwa 

1,5 Mio. Bruttokontakte generiert. Veröffentlichen Sie Ihre Hinweise, Veranstaltungen und 

sonstigen TIPPS über unser Online-Portal, in der Print-Ausgabe, über unsere Highlight-Posts 

auf Social Media oder zeigen Sie sich dauerhaft unter der Rubrik „WAS IMMER GEHT“.

Stadtglanz Harzglanz PrintOnline-Angebot

Kunden aus dem Harz werben über die verschiedenen Stadtglanz-Print- und  

-Online-Kanäle und machen Menschen aus der Region auf sich und Ihr Angebot  

aufmerksam. Harzglanz kann gut mit StadtglanzTIPPS und dem Online-Portal  

kombiniert werden.

Stadtglanz Y-Jobs Online-Angebot

Wir finden Ihre Azubis, Studenten, Fach- und Führungskräfte. Wir präsentieren Ihre Story zum Unter­

nehmen bzw. zur ausgeschriebenen Position kombiniert mit einer Stellenanzeige und verbreiten diese 

zusätzlich zielgerichtet über die sozialen Medien, insbesondere über Facebook, Instagram, aber auch 

auf XING, LinkedIn und/oder auch Indeed. Ihre Stellenausschreibung wird zusätzlich für 3 Monate auf 

dem Online-Portal veröffentlicht. Profitieren Sie zusätzlich über unsere Kooperation.
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Braunschweig
Wolfsburg

Angebote unserer Kooperationspartner

Cordula Miosga
Arbeitgeberverband  
Region BS e.V.  
miosga@agv-bs.de
Telefon 0531 24210-24

Lassen Sie sich durch die Allianz für die Region GmbH in Kooperation mit dem  
Arbeitgeberverband Region Braunschweig e.V. nach einem Qualifizierungsprozess  
als „Attraktiver Arbeitgeber“ mit dem Siegel Zukunftgeber auszeichnen.  
Bei Interesse an weiteren Informationen wenden Sie sich bitte an Cordula Miosga.

Auf einer Doppelseite werden die Zukunftgeber 
jeweils ein Jahr mit ihrem Firmenlogo sichtbar  
gemacht und anschließend als Fließtext aufgelistet.

Nutzen Sie die Möglichkeit, Ihr Unternehmen  
mit einem Porträt vorzustellen  
(siehe Angebot Employer Branding, S. 4).

zukunftgeber

Radio FFn Sendegebiet Braunschweig/Wolfsburg/Harz

Jan Quitmeyer
Leitung Verkauf  
regional 
radio ffn 
j.quitmeyer@ffn.de
Telefon 	0531 1298891

Quelle: ma 2018 Audio II, dspr. Bev. 14+, Hörer gestern, Mo – So bzw. p-Werte, Mo. – Fr.,  
Basis: radio ffn gesamt, simuliert auf das Sendegebiet Braunschweig/Wolfsburg/Harz

Kunden von STADTGLANZ genießen Sonderkonditionen bei radio ffn in der Region 
Braunschweig/Wolfsburg/Harz. Weitere Informationen dazu erhalten Sie gerne auf 
Nachfrage bei Jan Quitmeyer.

reichweiten
Täglich 391.000 Hörer
Jede Stunde durchschnittlich 
73.000 Hörer  
(Ø Std. 6 – 18 Uhr, Mo. – Fr.)
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Kontakt

Żaneta Gonsior

redaktion@stadtglanz.de

Peter Streilinger
Jens Richwien

Falk-Martin Drescher

Redaktion

Timo Grän 
Geschäftsführer & Herausgeber 
graen@mediaworldgmbh.de

Telefon 	 0531 482010-10
Mobil 		  0178 7862483

Ansprechpersonen

MediaWorld GmbH
Bankplatz 8
38100 Braunschweig
0531 482010-20
info@mediaworldgmbh.de

Julia Schönfeld
Head of Administration
schoenfeld@mediaworldgmbh.de
Telefon 	 0531 482010-24
Mobil 		  0176 32597419

Daniel Adams
Sales
adams@mediaworldgmbh.de
Telefon 	 0531 482010-23
Mobil 		  0159 06757501

Simone Räder
Sales 
raeder@mediaworldgmbh.de

Telefon 	 0531 482010-20
Mobil 		  0176 70979714


